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Аннотация: В статье исследуются вопросы развития социально-культурной 
среды, факторы, характеризующие социально-культурное пространство Москвы. 
Некоммерческие организации, индивидуальные предприниматели, федеральные 
государственные унитарные предприятия, общества с ограниченной ответствен-
ностью получают справедливое финансирование социально-культурных проектов 
на конкурсной основе при подаче заявок на грантовые конкурсы. Наибольшую 
активность демонстрируют некоммерческие организации, предлагающие созда-
ние фестивалей, премий, форумов в области культуры, искусства и креативных 
индустрий. Наиболее востребованы креативные индустрии, в которые входят 
многие активно развивающиеся направления: литература, издательское дело, 
дизайн, мода, арт, музыка и саунд-дизайн, архитектура и урбанистика, новые 
медиа, мультимедиа, кино, игры, а наименьшую поддержку получают стартапы 
в области культуры, искусства и креативных индустрий. Социально-культурное 
проектирование является лидирующим инструментом государственной культур-
ной политики. Проанализированы данные победителей Президентских конкурсов 
культурных инициатив: типы проектов, а также организации-заявители. Заключи-
тельная часть посвящена исследованию поддержки проектов по типу организаций.
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Abstract: The article examines the development of the socio-cultural environment, the 
factors that characterize the socio-cultural space of Moscow. Non-profi t organizations, 
individual entrepreneurs, federal state unitary enterprises, limited liability companies 
receive fair funding for socio-cultural projects on a competitive basis when applying for 
grant competitions. The most active are non-profi t organizations off ering the creation 
of festivals, awards, forums in the fi eld of culture, art and creative industries. The most 
demanded are the creative industries, which include many actively developing areas: 
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literature, publishing, design, fashion, art, music and sound design, architecture and 
urban studies, new media, multimedia, cinema, games, and start-ups in the fi eld of culture 
receive the least support, arts and creative industries. Socio-cultural design is the leading 
tool of the state cultural policy. The data of the winners of the Presidential competitions 
of cultural initiatives was analyzed: types of projects, as well as applicant organizations. 
The fi nal part is devoted to the study of project support by type of organization.

Keywords: non-profi t organizations, cultural policy, grant competitions, social and cultural 
design, social and cultural environment.
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В Российской Федерации (далее – РФ) уделяется повышенное внима-
ние культуре как важнейшему ресурсу социально-культурного развития. В 
Концепции долгосрочного социально-экономического развития РФ на пе-
риод до 2020 г. культура обозначалась как ключевой инструмент для со-
здания человеческого капитала, который формирует экономику знаний. 
Распоряжением Правительства РФ от 06.10.2021 N 2816-р утвержден 
Перечень инициатив социально-экономического развития РФ до 2030 г. В 
официальном документе подчеркивается, что поддержка культуры – это 
одно из приоритетных направлений социально-экономического развития 
РФ, что предполагает совершенствование экономических, организацион-
ных, и правовых механизмов. 

Планируемым результатом является создание развитой социально-
культурной среды в РФ с:

• повышенным уровнем культуры населения; 
• возможностью доступа различных групп к ценностям культуры;
• формированием единого пространства культуры, связей между реги-

онами в обозначенной области.
Для формирования социально-культурной среды необходима всесто-

ронняя поддержка государственных и частных источников, которые учи-
тывают социальный (обеспечение потребностей всех слоев общества) и 
культурный аспекты. Сфера культуры может быть поддержана не только 
с помощью государственных источников. В международной практике ак-
тивно применяется метод инвестирования негосударственных средств в 
сферу культуры. Например, в США роль управления культурой принадле-
жит не государству, а бизнесу. Федеральное правительство и правитель-
ства штатов оказывают культурным институциям ощутимую поддержку, 
реализуемую не в форме субсидий, а в виде грантов [9]. Создание соци-
ально-культурной среды и финансирование культуры в РФ происходит за 
счет Национальных проектов, субсидий и грантовых конкурсов. Заполь-
ский С. В., Андреева E. M. отмечают, что в РФ существуют два типа гран-
тов: бюджетные и частные.
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Форма грантов появилась в отечественном юридическом праве относи-
тельно недавно, в середине 90-х гг. ХХ в. и получила юридическое оформ-
ление [1]. А. А. Кумаритова отмечает, что договоры, обеспечивающие гран-
ты, выступают как договоры пожертвования и относятся к гражданско-пра-
вовой сфере [2]. Наличествует ряд некоммерческих предприятий, которые 
вовлечены в решение вопросов культуры, но их действия недостаточно 
активны, а социальные институты не в полной мере осуществляют полити-
ку в сфере культуры. Хотя суммы средств грантов на творческие проекты и 
осуществление инициатив общества постоянно увеличиваются, в культур-
ную сферу привлекаются внебюджетные средства, но существенную часть 
инициатив граждан можно осуществить только с помощью финансирова-
нию из бюджета. 

Гражданские институты обеспечивают регулирование, контроль и под-
держку социума [7]. Некоммерческие организации, индивидуальные пред-
приниматели, федеральные государственные унитарные предприятия, 
общества с ограниченной ответственностью получают справедливое фи-
нансирование социально-культурных проектов на конкурсной основе при 
подаче заявок на грантовые конкурсы. 

При выдаче субсидий и грантов государство выполняет роль института 
развития. Распределение финансирования культурных инициатив осущест-
вляют государственные фонды грантов, самым крупным из которых явля-
ется Президентский фонд культурных инициатив; также можно выделить: 

• Департамент гос. поддержки искусства и народного творчества 
Минкультуры РФ; 

• Департамент кинематографии Минкультуры РФ; 
• Фонд Михаила Прохорова; 
• Федеральное агентство по делам молодежи (Росмолодежь);
• Министерство культуры и туризма по областям и др. 
Современное российское общество можно охарактеризовать как диф-

ференцированное, что находит отражение и в формировании социально-
культурной среды. Несоответствие в данной области можно обнаружить в 
регионах, в которых финансирование, наличие культурных объектов и до-
ступности влияет на доступ населения к культурным благам. В настоящее 
время такая диспропорция расходов на культуру и искусство в регионах 
уменьшается, однако необходимо развивать инфраструктуру. В Концепции 
развития творческих индустрий и механизмов осуществления их государс-
твенной поддержки в крупнейших городских агломерациях до 2030 г. отме-
чается, что создание товаров и услуг, имеющих экономическую ценность, 
создает базис для формирования гармоничной личности и повышения ка-
чества жизни общества в РФ, является значимым [3].

Социокультурное пространство города включает ряд необходимых ас-
пектов. Субъектами (или институциями), которые формируют социокуль-
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турное пространство, являются образовательные учреждения, досуговые 
учреждения, учреждения культуры и некоммерческие организации.

Социокультурное пространство включает два элемента. Социальная 
составляющая подразумевает поддержку всех слоев общества, а также их 
право на регулирование и контроль. Культурная составляющая является 
национальным приоритетом и выступает «гарантом сохранения единого 
культурного пространства и территориальной целостности РФ» [6, с. 23].

Москва – это самый крупный мегаполис РФ, который является наиболее 
репрезентативным для исследования социокультурного пространства в 
качестве специфической системы, характеризующуюся территориальной, 
городской и региональной идентичностью [5]. Финансирование социаль-
но-культурной сферы в Москве за 2022 г. составило более 50 % от общего 
бюджета [4].

Для исследования факторов, определяющих формирование социаль-
но-культурного пространства, проанализируем проекты, получившие под-
держку в Президентском фонде культурных инициатив, в самом крупном 
фонде поддержки культуры на примере города Москвы, самого репрезента-
тивного субъекта РФ. Общее количество проектов-победителей по г. Моск-
ве по данным конкурсам – 985. Типы проектов представлены на рис. 1. 

Рис. 1. Типы проектов
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Анализ грантовых конкурсов ПФКИ на период с 2021 г. по 2022 г., ис-
ключая спецконкурсы, показал, что самыми востребованными проектами 
являются проведение фестивалей, форумов, премий в области искусст-
ва, культуры и креативных индустрий, составляющие 22 %. Они создают 
общественную среду региона. Проекты креативных индустрий (в сфере 
литературы и издательского дела, музыки, дизайна, архитектуры, театра, 
моды, саунд-дизайна и урбанистики, новых медиа и т. д. – 18 %. Термин, 
обозначающий такие индустрии, стал использоваться недавно, однако 
этот сектор экономики объединил многие вышеперечисленные направле-
ния, которые в настоящее время развиваются особенно активно. 

18 % составили образовательные и наставнические проекты в сфере 
искусства, культуры и креативных индустрий. Проекты по определению и 
продвижению молодых талантов в обозначенных областях – 12 %. Межот-
раслевые, культурные и кросскультурные, сетевые проекты – 11 %. 

Проекты в сфере культуры и академического искусства – 11 %, в сфе-
ре современной культуры – 5 %, сфере культуры, искусства и креативных 
индустрий – 3 %. Последние получили поддержку в наименьшей степени. 
Создатели стартапов в сфере культуры зачастую обращаются к краунд-
фандинговым платформам, поскольку создать и предложить концепт про-
екта на данных платформах проще, чем в грантовых заявках. 

Результаты исследования поддержки по типу организаций представле-
ны на рис. 2.

Рис. 2. Типы организаций, получившие поддержку
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Анализ показывает, что самый высокий процент поддержки получают 
некоммерческие организации, он значительно выше среднего показате-
ля. Такую ситуацию регулирует ФЗ «О некоммерческих организациях» от 
12.01.1996 N 7-ФЗ, по которому обозначенные организации представляют 
собой компании, ключевой деятельностью которых не является получение 
прибыли, за счет чего в организациях выстроен грантовый менеджмент. 
И. В. Мерсиянова, Л. И. Якобсон отмечают, что 48 % респондентов НКО 
полагают, что оплата труда в их компании в среднем ниже аналогичной 
в коммерческих предприятиях города. 43 % опрошенных считают, что за-
рплата в государственных предприятиях выше, чем в их НКО [8]. Наимень-
ший процент поддержки получают акционерные общества, а также феде-
ральные государственные унитарные предприятия. 

Таким образом, нами были выведены следующие тенденции развития 
социально-культурной среды региона на примере г. Москвы:

1. Наибольшую активность демонстрируют некоммерческие органи-
зации, предлагающие создание форумов, премий, фестивалей в сфере 
искусства, культуры и креативных индустрий.

2. Креативные индустрии наиболее востребованы, они включают ряд 
активно развивающихся направлений: литература, мода, музыка, изда-
тельское дело, архитектура, дизайн и саунд-дизайн, урбанистика, новые 
медиа и т. д., а стартапы в сфере культуры, искусства и креативных индус-
трий получили минимальную поддержку.

3. Социально-культурное проектирование является лидирующим инс-
трументом государственной культурной политики. 

В рамках статьи был проанализирован значительный объем данных, 
однако, по нашему мнению, их недостаточно, чтобы обозначить комплекс 
факторов, которые влияют на социально-культурную среду. Существую-
щая диспропорция столичных и региональных практик побуждает к необ-
ходимости дальнейших исследований.
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